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Da presenca a captacao

Uma leitura dos resultados, das mudancgas de estratégia e do que vale repetir nos proximos criativos.

208.748 32 R$ 176,75

pessoas alcangadas na Meta registros de captacao por registro de captacao

Pessoas unicas estimadas na janela. Evento Concluir registro na Meta. Somente a verba das campanhas de captacao.

A evolucao da operacao

Até maio Junho e julho Agosto e setembro

Transigao Implantagao Captacao

Historico com foco em alcance, trafego e visitas ao Mudanca de objetivos. As conversdes iniciais ainda Mais verba em campanhas de registros e convites
perfil. incluem outros eventos. para conhecer a escola.

Como ler: o inicio do trabalho foi no fim de maio. Junho é o primeiro més completo da nova operacao. Registros de midia ainda ndo comprovam visitas realizadas ou
matriculas.
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COMPARATIVO HISTORICO

O alcance mudou. A leitura também.

Mesmos meses nos trés anos: 1° de junho a 30 de setembro. Comparagdo da Meta, com orgamento e objetivos diferentes.
Pessoas alcancadas Investimento na Meta

2024 191.426 2024 R$ 3,35 mil

202 () o710 202 (N s 050 mi
2026 (D 208.748 202 (D RS 7,21 mil

2026 versus 2025 -58,9% de alcance -33,2% de verba na Meta 2,37 de frequéncia

A frequéncia era 3,89 em 2025. Ela ndo aumentou nesta comparagao.

Fonte: Meta Ads. Alcance deduplicado do periodo; ndo é a soma do alcance de campanhas. A estratégia atual é local, mas néo foi auditada retrospectivamente em todos os meses.
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INTERESSE E DISTRIBUICAO

Mais cliques nem sempre significam mais leads.

CTR é a proporgéo de impressdes que gera clique. Ele ajuda a medir interesse, mas precisa ser lido junto do resultado de captagao.

CTR de link da Meta

ATENCAO A MEDIA

2024 0,70%
39,5%

dos cliques vieram do Audience Network

2025 1,09%

Essa rede de sites e apps apresentou CTR de 40,49%, sem registros de

— captacéo reportados. Ela eleva a média geral de 2026.

2026 1,37%

No Instagram, a leitura é mais clara

CTR de link de 0,80% e os 32 registros de captacéo atribuidos na janela. O Facebook teve CTR maior, mas recebeu muito menos verba e néo registrou o mesmo
evento.

Fonte: Meta Ads, junho-setembro. Canais ndo receberam testes equivalentes de publico, verba e criativo. CTR alto, isoladamente, ndo demonstra qualidade comercial.
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DISTRIBUIGAO POR CANAL

O Google ganhou espaco na operacao.

A verba total cresceu, enquanto parte do investimento migrou da Meta para o Google. Os canais precisam ser avaliados separadamente.

Investimento: junho-setembro Google em julho-setembro de 2026

2024 - R$ 3,3 mil Search / Pesquisa R$ 4.363 CTR 6,98%
1.785 cliques

2025 _ R$ 10,8 mil Performance Max R$ 3.999 CTR 4,13%
3.363 cliques

_ Geragao de demanda R$ 63 CTR 2,57%
206 [T N < cc e ciaues
META GOOGLE

Leitura: Search teve maior proporgéo de cliques. PMax combina varios canais. O custo por lead do Google nédo foi comparado: o histérico mistura paginas, chamadas e
registros.

Fontes: Meta e Google Ads. Zeros histéricos do Google valem para a conta e campanhas disponiveis, sem as removidas. Nao ha ranking interno da PMax por rede nesta versao.
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POSICIONAMENTOS

Stories foi o principal caminho para captacao.

Instagram, junho-setembro de 2026. Aqui, o resultado é o evento Concluir registro, usado como lead na analise.

Registros atribuidos Custo por registro (menor é melhor)

stories (D) 1 stories (D RS 123,92

reer (D 9 Feed (D - 23525

Reels 5 Reels R$ 154,76

18 de 32 registros

Stories reuniu 56% da captacéo e teve o menor custo por registro entre os trés posicionamentos. Reels teve
maior CTR de link, mas nao liderou em registros.

Fonte: Meta Ads. Custo = verba das campanhas de captagéo no posicionamento / registros. Inclui a verba das linhas sem registro. Stories: R$ 2.230,60; Feed: R$ 2.117,50; Reels: R$ 773,81.
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CRIATIVOS DE CAPTAGAO

Kathy combina volume e custo competitivo.

Resultados dos anuncios em junho-setembro. Valores menores de custo sdo melhores, mas o numero de registros também importa.

Criativo

Video Kathy

Estatico Menino - anos iniciais

Evento 08/10 - Laranja

Matriculas - inhouse Azul

Matriculas - inhouse Laranja

Depoimento Adriana

O que repetir: o video Kathy teve dez registros. O estatico mais barato teve apenas dois. A diferengca ndo permite concluir que a cor laranja seja a causa do resultado.

Fonte: Meta Ads, por antncio. Alan: CTR de 3,32%, R$ 240 investidos e nenhum registro reportado até 30/09. Cor, publico, mensagem e periodo nao foram testados isoladamente.
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Custo por registro

R$ 97,21

R$ 76,71

R$ 65,44

R$ 185,25

R$ 205,38

R$ 208,14

Registros

10

2024 - 2026

CTR de link

1,72%

1,62%

0,90%

0,88%

0,75%

3,26%
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CONTEUDO E FORMATOS

O que vale levar para o proximo briefing.

Os temas abaixo conectam o histérico de interesse as evidéncias recentes de captacao. Sdo hipoteses de criagao, nao previsées de resultado.

Video Kathy 01 Estatico de evento 02
Proposta pedagdgica + convite Seguranga, aprendizado e valores
10 registros | R$ 97,21 por registro 2 registros | R$ 65,44 por registro
Mostrar espagos e equipe, explicar a proposta e convidar para uma visita. Mensagem concreta para a familia, com evento ou visita como proximo passo.
Valores / documentario 03 Pais / carrossel 04
Identidade e histéria da escola Depoimentos + informagao objetiva
CTR: 2,26% em 2024 | 3,86% em 2025 CTR dos pais: 3,26% e 3,32%
Retomar os temas em novos testes. O histérico comprova cliques, ndo Usar confianca e clareza de admissé&o. O carrossel de 2025 teve CTR de 2,29%.
matriculas.

Fontes: Meta Ads e prévias consultadas. Temas histéricos identificados pelos nomes das campanhas. O documentario foi promovido na Meta para levar pessoas ao YouTube.

MWiIab Digital | Dados coletados em 11/10/2026 07 /08



Q g RELATORIO DE MIDIA 2024 - 2026

euezer Eliezer Max / Junho a setembro de 2026

Prioridades para a proxima etapa.

Uma sequéncia pratica de criagao e avaliacdo, mantendo o foco em familias que avancam no processo de admissao.

O que ainda exige validagao
Priorizar Stories

Criar pegas verticais, legiveis e com convite claro para agendar a visita. * Qualidade dos leads e matriculas no CRM.

. ; L. * CPL do Google apds a estabilizagao dos eventos.
Combinar video e estatico

Manter apresentacdo pedagdgica e testar estaticos com mensagem concreta. * Desempenho interno da PMax por rede.

Avaliar além do clique

Acompanhar registro, visita e matricula. CTR ajuda a entender interesse.

Como este relatorio foi construido
Periodos: junho-setembro de 2024, 2025 e 2026. Maio é transi¢ao. Outubro ndo entra no comparativo principal.
Fontes: exportagdes Google Ads e Meta Ads, coletadas em 11/10/2026. Reportei e Timeline Studio deram contexto e conferéncia; ndo foram somados como fontes independentes.

Termos: alcance = pessoas Unicas estimadas; frequéncia = média de exibi¢cdes por pessoa; CTR = proporg¢éo de impressdes com clique; CPL = custo por registro de lead.
Limite: mudanca de verba, publico, objetivo e mensuragéo impede atribuir todo o resultado a gestédo. Registros ainda ndo comprovam matriculas.

Base detalhada: eliezer-analise-historica.md e nove exportagées preservadas. Identidade visual adaptada da marca e das cores publicas do site eliezermax.com.br.
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